Mistni rozvojova strategie - Dotaznikové Setieni

Otazka ¢. 15 - 16: Informovanost a déni v obci

Témér 80% tazatell vyjadrilo svoji spokojenost s poskytovani informaci o praci obecniho tradu
a chystanych akcich. Ryze nespokojenych je cca 6%.

Graf 1: Informovdni obecniho tradu
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Dalsi c¢ast dotazu méla za cil identifikovat nejefektivnéjSi komunikacni kanal, ktery by co
nejjednodussi cestou zabezpecil vhodnou komunikaci, vyménu nazort a informaci mezi obecnim
uradem a Sirokou vefejnosti. Dotaznikové Setfeni bylo tedy zacileno na zjisténi, které formy
zverejiiovani informaci jsou obyvateli nejvice upirednostiiovany a jsou pro né nejdostupné;jsi.
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Respondenti méli na vybér z téchto skupin:

- regiondlni noviny

- mistni noviny/zpravodaj

- urednf deska

- vefejnd zasedani zastupitelstva
- Internet (web obce)

Nebo uvedeni, Ze se o déni v obci nezajimaji.

Graf 2: Oblibenost jednotlivych komunikacnich kandlii
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Z Setteni vyplyva, Ze obyvatelé nejvice preferuji média, kterd jsou jim nejdostupnéjsi, a ktera mohou
vyuzivat jak z pohodli svého domova, tak i mimo néj. Respondenti nejvice preferuji:

- internet (32%)
- Uredni desku (28%)
- mistni noviny (témér 18 %),

Na poslednich dvou mistech se umistily regionalni noviny a osobni Ui¢ast na zasedani zastupitelstva
obce. Tyto mozZnosti jsou vice vyuZzivany seniory. Je tfeba pfipomenout, Ze lidé preferuji kombinaci
vice informacnich zdrojt véetné mistniho rozhlasu (jeli k dispozici).

7 w7

Velka ¢ast mladeze (52%) se o déni v obci nezajima vibec.

Na zakladé vyhodnoceni této otazky lze usoudit, Ze pro zabezpeceni efektivni informovanosti
obyvatel je nutné zachovat, anebo posilit prvni tfi vyjmenovana a nejvice uvadéna média, diky nimz
se pres zminénou informovanost obyvatel podporuje také budovani image obce, poskytovani
piistupu k déni v obci, k informacim o obci a samospravé. Vhodné nastaveni tohoto komunikac¢niho
prostredi podnécuje a vytvari podminky pro uplatnéni napadl a pripominek obc¢anti a v neposledni
fadé usiluje o maximalni informovanost.
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Otazka ¢. 17: Webové stranky obce

Na otdzku, zdali webové stranky obce obsahuji dostate¢né informace, odpovédélo 82% respondentd,
z toho poctu kladné 84% dotazovanych.

Graf 3: Spokojenost s webem obce
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V otevirené otazce tazatelé mohli vznaset ndvrhy na zlepSeni. PfestoZe navrhy nelze v tomto bodé
generalizovat (kazda obec spravuje své webové stranky), nejcastéjsi navrhy smérovaly k:

z

- Castéjsi aktualizaci Gdajli, zejména o probihajicich akcich - moZnost doplnit sekci ,hlaseni
mistniho rozhlasu“ pro obc¢any, ktef{ pracuji mimo obec a informace se k nim nedostanou

- zlepSeni prehlednosti webu, grafiky, velikosti pisma

- uvadéni ordinacnich hodin a kontaktl na lékare

- doplnéni seznamu firem a sluZeb

- zvefejiiovani pozvanek a zapist ze zastupitelstev obce

- doplnéni textl do ,prazdnych” odkazi

- zvefejiiovani legislativy a mistnich vyhlaSek



